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• Валовая стоимость цифровой экономики (2022 г.): 50,2 трлн юаней, 41,5% 
национального ВВП, что составляет примерно 77% общего роста ВВП.

Развитие цифровой экономики
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История успеха электронной 
коммерции Китая: 

роль правительства и 
политические последствия для стран ЦАРЭС
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Развитие е-коммерции

• В 2022 году Китай оставался 
первым в мире е-
коммерции.

• Общая годовая стоимость 
транзакций е-коммерции 
больше, чем в США, Японии, 
Германии, Великобритании 
и Корее вместе взятых.

• Число владельцев онлайн-
бизнеса выросло с 7,9 млн 
(2008 г.) до 87,5 млн (2022 г.).
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Национальная политика

• 2014: Е-коммерция в сельской местности для содействия экономическому 

развитию сельских районов, сокращения масштабов нищеты в сельских 

районах и сокращения неравенства между сельскими и городскими 

районами.

• 2014: Активное продвижение акции «Интернет +»

• 2015: «Борьба с бедностью с помощью е-коммерции».

• 2016: «Несколько мнений об углублении реформы системы 

коммерческого и торгового оборота и ускорении развития е-коммерции.

• 2017: «Центральный документ № 1» посвятил целый раздел ускорению 

развития е-коммерции в сельской местности.
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Национальная политика (продолжение)

• 2017 «Закон о е-коммерции»

• 2018: План центрального Правительства по развитию е-коммерции 

в сельской местности.

• 2019: Поддержка инновационного развития платформ е-

коммерции, поощрение развития е-коммерции в сельской 

местности.

• 2020: Содействие интеграции онлайн-образования и е-коммерции.

• 2021: Поддержка комплексного развития в онлайн и оффлайн 

пространстве и содействие развитию цифрового потребления.



Субнациональные/
местные политики

Политика 
варьируется в разных 

местах

Правительствам на 
уровне округов 
рекомендуется 
разрабатывать 

конкретные стратегии 
для содействия развитию 

местной е-коммерции.

Совместимость с 
существующими 
условиями

Четкий акцент на 
развитие е-коммерции 
в сельской местности
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• Субнациональная/местная политика: округ Уи, провинция Чжэцзян

• Горный, бедный сельский округ

• Трансформация благодаря е-коммерции: 2018 GMV 11,6 млрд юаней

• Создание целевой организации

• Набор штатного персонала

• Оказание поддержки и услуг
стартапам;

• Популяризация идеи е-
коммерции

• Продвижение чемпионов

• Определение проектов
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Инфраструктура
Цифровые 
финансы

Балансировка 
целей

Работа в 
синергии

Выводы для политики

Цифровые 
способы оплаты; 
цифровое 
кредитование и 
страхование; 
кредитный рейтинг 
и др.

Сочетание 
органического 
роста на низовом 
уровне и 
поддерживающей 
государственной 
политики.

Стабильный и 
недорогой доступ 
в интернет, 
удобная доставка 
посылок и 
логистические 
услуги

Рост и риски, 
инновации и 
стабильность , 
расширение и 
конкуренция …
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